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CREATIVITY & BUSINESS

IL MANIFESTO

D = FUIN

[’obiettivo e costruire
uh ambiente dove
a creat:wta e 'impresa
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LE NOSTRE
PAROLE CHIAVE:

scrivere come si parla,

senza mal nascondere

la verita dietro formule complicate
o reqgistri troppo formali.

Ispirazione:
guardare ‘oltre’ per ampliare

gli orizzonti.

Passione:

guella che ogni giorno
anima 1 migliori progetti

di business e comunicazione.

per raccontare con obiettivita
I’evoluzione del mercato,
senza rinunciare a condividere
[l nostro punto di vista.

Partecipazione;
perche solo dal confronto

nasce il valore.

Dor conoscere il sistemg integrato Touchpoint;
touchpoint@oltrelamediagroup.it

OltreLaMediaGroup




